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Google setzt auf Produktinformationen von mynetfair

Suchmaschinen-Nutzer profitieren von strukturierten Produktdaten 

Kehl, Dezember 2011. Markenartiklern liegt die Verbreitung von glaubw�rdigen 

Produktinformationen sehr am Herzen. Verbraucher suchen im Internet nach verifizierten 

Warenangaben. Ab sofort bringt die Content-Partnerschaft der Produktdaten-Experten 

mynetfair AG und der Internet-Suchmaschine Google beide Interessengruppen zusammen: 

Wenn Nutzer bei Google nach Artikeln suchen, unterst�tzt die umfassende mynetfair-

Produktdatenbank mit Ausk�nften aus erster Hand. Google liefert ihnen optimale Antworten 

in eigenem Gewand – H�ndler und Hersteller erreichen dank mynetfair-Profil viele 

Konsumenten.

Erhalten Kunden am POS schon geraume Zeit durch Scans von QR- oder Barcodes mobile 

mynetfair-Informationen zu Produkten auf ihr Smartphone, finden sie diese Mehrwerte nun 

auch verst�rkt via Google. Auf die hinterlegten Daten greifen Google-Nutzer am heimischen 

Rechner und unterwegs mit mobilen Endger�ten zu. Mynetfair hat sich als Dienstleister vieler 

gro�er Handelsketten etabliert: Circa 1,5 Millionen Produktprofile aller Warensegmente 

beherbergt die stetig wachsende mynetfair-Datenbank derzeit.

R�diger Goll�cke, Vorstand und CEO der mynetfair AG, freut sich �ber die Zusammenarbeit 

mit der gr��ten Internet-Suchmaschine: „Durch die Google-Kooperation machen wir das 

riesige Potenzial unserer Produktdatenbank einer breiten Masse zug�nglich und verk�rzen 

die Informationswege zwischen Herstellern, Handel und Interessenten.“ 

Äber mynetfair
Die mynetfair AG wurde 2008 von RÅdiger GollÅcke in Kooperation mit Burda Direct 
Interactive in Kehl am Rhein gegrÅndet und beschÇftigt heute 20 Mitarbeiter. Als B2B-
Datenbank konzipiert, erfÅllt mynetfair zusÇtzlich die Aufgabe eines strukturierten 
Informationsportals fÅr Endverbraucher. Die Handelsexperten hosten derzeit Åber 1,5 Mio. 
mobile und individualisierbare Produktprofile, die Åber QR-Codes mit jedem Smartphone
aufrufbar sind. In Kehl und StraÉburg ansÇssig, betreibt das Unternehmen eine umfangreiche 
und stetig wachsende internationale Datenbank fÅr mobile Produktinformationen. DarÅber 
hinaus realisiert mynetfair das technische Zusammenspiel zwischen den Produktinformationen 
der Hersteller, den Werbemedien des Handels und den Mobiltelefonen der Endverbraucher. 
Weitere Informationen auf www.mynetfair.com

www.mynetfair.com

