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» LUXUS WOHNEN kommt vor dem Kauf

WER FUR SEIN ZUHAUSE LUXUS PLANT, HINTERFRAGT DIE QUALITAT UND DAS DESIGN. Er méchte keine ver-
waschenen Informationen, sondern Fakten und Empfehlungen von Experten, die es wissen miissen. Hier kommt LUXUS WOHNEN

zum Tragen, denn der Kauf von Luxusgitern ist flir kaum eine Zielgruppe ein Spontanakt. Um die 85 Prozent der Luxuskonsumenten
kaufen Luxusmarken geplant. Sie lesen vorher LUXUS WOHNEN.

,Ich glaube, dass das Pradikat Luxus nicht allein durch
den Preis definiert wird, sondern eher anhand von Qualitdit,

Echtheit, einem Grad von Exklusivitdt und Zeitlosigkeit
festzumachen ist.“

Giorgio Armani, italienischer Modedesigner




5, Py

ifedon gt

hl B J-JL‘.,,:-——-.

i‘lﬁl\ml lﬁ l\”*“ “;v”t' im lll.N|.{|Midﬂlll'fﬂlmmnrm.-mf""“ i

I " -I A ..I' l
R HMJ\“' 5,"'f.‘i"|"*;|\?\:'.~‘ it
-l'!', b AR LR (Lt I

» LUXUS WOHNEN spricht zwei Zielgruppen an

DIE LUXUS-ETABLIERTEN
Die Luxus-Etablierten stellen die Zielgruppe dar, die als am stdarksten luxusaffin bezeichnet werden kann. Sie ist die Kernzielgruppe von
LUXUS WOHNEN. Diese Zielgruppe kauft Luxus, um sich etwas Gutes zu tun und um Qualitat zu besitzen. Sie ist zu 77 Prozent bereit,

daflir auch deutlich mehr Geld auszugeben als fiir Nichtluxusguter.

DIE LUXUS-EINSTEIGER
Die Gruppe der Luxus-Einsteiger reprasentiert die Luxuskonsumenten der Zukunft, Gleichzeitig zeigen sie (iber den Besitz von Luxus

Geschmack und Stil. Von besonderem Interesse fir die Luxuseinsteiger sind Markenimage und Design.

Beide Zielgruppen machen zusammen 25 Prozent der Gesamtbevolkerung ab 19 Jahren aus.

Quelle: KPMG Studie 2009




» Preise / Formate / Termine

STANDARDS
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